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Leconomia circolare in pratica (%)

Possibilita di riparare/riutilizzare
propri prodotti (allung. vita utile)

Allungamento della durabilita
dei prodotti

Utilizzo materie prime
rinnovabili

Riutilizzo scarti propria attivita
da altre imprese

Utilizzo materie prime seconde
e materiali di scarto acquisiti d...

Riduzione livelli di emissioni
negative

Riutilizzo scarti proprie attivita
nel ciclo produttivo

Riduzione utilizzo di risorse

Prevenzione produz. rifiuti e
riduzione sprechi
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Fonte: Indagine Laboratorio Manifattura Digitale, Universita di Padova su 55
imprese italiane che hanno sviluppato importanti progetti di economia circolare






| benefici ottenuti (%)

Migliorata reputazione 87.6
aziendale :

Riposizionamento brand 68.8
(differenziazione) :

Migliorata motivazione 68.8
personale / cultura d'impresa :

Aumentata varieta 66.6
prodotti/servizi offerti .

Entrata in nuovi mercati [ 1:5°)
Aumentata quota di mercato |15
Riduzione dei costi |27/

Struttura dei costi piu stabile <]

Allineamento con la 12.8
concorrenza '

Agevolazione al credito |:5<]
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Fonte: Indagine Laboratorio Manifattura Digitale, Universita di Padova su 55
imprese italiane che hanno sviluppato importanti progetti di economia circolare



Gli impatti sull'occupazione
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Stabile 40.40%_ A&

Aumentata 55.80%

Diminuita 3.80%

Fonte: Indagine Laboratorio Manifattura Digitale, Universita di Padova su 55
imprese italiane che hanno sviluppato importanti progetti di economia circolare
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Le attivita modificate (%)

Attivita di

marketing/commerciali 61.7

Portafoglio prodotti (nuove 479
linee di prodotto) ;

Sviluppo di nuovi prodotti

(ReD) |47:9

Logistica e SCM |42.5

Processo produttivo |36.2

Gestione del servizio post

vendita 31.9

Portafoglio prodotti (prodotti
: ~ 127.1
esistenti)
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Fonte: Indagine Laboratorio Manifattura Digitale, Universita di Padova su 55
imprese italiane che hanno sviluppato importanti progetti di economia circolare






Le collaborazioni attivate

associazioni di categoria |40

fornitori di
macchinari/tecnologie 24.5

enti di certificazione [P4:8¢
consulenti 2487
organizzazioni no profit 18]

enti pubblici [& 3/

universita o centri di rlcerF.a! 46.9
pubblici

fornitori di materiali <=7
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Fonte: Indagine Laboratorio Manifattura Digitale, Universita di Padova su 55
imprese italiane che hanno sviluppato importanti progetti di economia circolare






Le difficolta percepite (%)

Legislazione inadeguata/
contraddittoria 49.0

Prezzo |48.0

Capitali adeguati |41.2

Canali distributivi |40.0

Scarsa conoscenza intermediari [37.3
Incertezza sui ritorni economici |36.5
Costi implementazione {33.3

Fornitori adeguati |29.4

Qualita ed efficacia prodotti |25.0

Difficolta tecnologiche |24.5

Mancanza competenze [18.0
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Fonte: Indagine Laboratorio Manifattura Digitale, Universita di Padova su 55
imprese italiane che hanno sviluppato importanti progetti di economia circolare






Non importa quante risorse hai a

Se non sai come usarle non saranno mai
abbastanza.



